
LadiesCorner

Die LadiesCorner
auf der IAA 2011.



©
H

a
llo

 F
ra

u
 G

m
b
H

 

Inhaltsverzeichnis

1. Frauen –eine Zielgruppe mit Potential

2. Was ist die LadiesCorner?

3. Zahlen, Daten, Fakten: LadiesCorner

4. LadiesCorner: Das Standkonzept

5. Ihr Unternehmen in der LadiesCorner

6. Best Practice



©
H

a
llo

 F
ra

u
 G

m
b
H

 

1. Frauen ςdie Zielgruppe der Gegenwart und der Zukunft

Im Jahr 2009 stieg der Frauenanteil unter den Neuwagenkäufern auf ein 
historisches Hoch von 39%.*

In Deutschland ist die Entwicklung, dass immer mehr Frauen  
Autobesitzerinnen sind, weiter fortgeschritten als in den meisten anderen 
Ländern. 

Anteil der weiblichen Pkw-Halter 2010:

ü32,4% entspricht ca. 18 Mio. weiblichen Pkw-Halterinnen. 

üIm Vergleich: 2006 war der Anteil 30%, ca. 14 Mio. weibliche Pkw-
Halterinnen. 

üDer größte Anteil bei Frauen liegt in der Altersgruppe zwischen 30 und 
60 Jahren. 

*Quellen: Prof. Ferdinand Dudenhöffer, Autoexperte
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1. Frauen ςdie Zielgruppe der Gegenwart und der Zukunft

*Quelle: Kraftfahrt Bundesamt 2010. Prognose 
Zukunftsinstitut



©
H

a
llo

 F
ra

u
 G

m
b
H

 

1. Frauen ςdie Zielgruppe der Gegenwart und der Zukunft

Das Mobilitätsbedürfnis von Frauen steigt weiterhin an, da die Zahl der
berufstätigen Frauen und die Zahl der Single-Haushalte sich konstant
erhöht. 

ü68 % der Frauen meinen, dass Autos für sie nicht beworben werden.

ü70,6 % der Frauen haben eine feste Werkstatt –Frauen sind treuere 
Kundinnen.

ü46,2 % aller Führerscheinbesitzer in Deutschland sind Frauen. 

*Quellen: Statistisches Jahrbuch, 2009; MediaAnalyzer, 
2005; Hochschule Niederrhein, 2005 ; puls Studie, 2007; 

Focus Studie: Der Markt der Mobilität, 2009; 
Kraftfahrtbundesamt, 2009

Anteil weiblicher Kfz-Halter unter den Neuwagenkäufern
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1. Frauen ςdie Zielgruppe der Gegenwart und der Zukunft

Wussten Sie,

üdass das Auto Frauen ein Gefühl vorn Freiheit vermittelt!

üdass Frauen Ihr Auto lieben.

üdass Frauen die Kriterien Sicherheit, Anschaffungspreis und 
Kraftsstoffbereich wichtiger sind als PS-Zahl und Fahrspaß?!

üdass Frauen über Ausstattungsmerkmale, wie ABS, ESP, 
Automatikschaltung etc. schlechter informiert sind als Männer?!

*Quellen: : puls Marktforschung GmbH, ACI Trendmonitor, 
2007               

Die Rolle des Autos im Leben von Männern und Frauen
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1. Frauen ςdie Zielgruppe der Gegenwart und der Zukunft

Wussten Sie auch das über Frauen?

*Quellen: Innofact AG im Auftrag der Scout-24-Gruppe,
www.netaspect.de

www.pressetext.de              

Frauen besitzen wesentlich feinere Antennen für Unstimmigkeiten (...). Selbst wenn
das Produkt über hervorragende Eigenschaften verfügt, kann ein schlecht
gelaunter Verkäufer zur Ablehnung führen.

Frauen in Deutschland beschweren sich nicht über mangelnden Service, schlechte
Produkte oder miserable Werbung. (...) Sie üben einfach nur den Verzicht. 

Jede Frau berichtet im Durchschnitt 33 anderen Personen über negative
Erfahrungen –1.000 unzufriedene Kundinnen sorgen dafür, dass 33.000 andere
gewarnt sind.

Wenn Frauen mit einem Produkt zufrieden sind, dann bleiben sie so lange glücklich
und treu, wie das Objekt ihrer Zuneigung zu ihnen passt. Sie empfehlen es allen
Freundinnen und weiblichen Verwandten. Dabei werden sie die perfekten
Verkaufsargumente anbringen, weil sie die Bedürfnisse der anderen am besten
kennen. Diese Weiterempfehlung ist die denkbar überzeugendste und gleichzeitig
günstigste Werbung, die ein Unternehmen sich nur wünschen kann. 

Kaufentscheidung

Konsumverzicht

Kettenreaktion

Markenloyalität
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Frauen und Männer 
interessieren sich nicht 

grundlegend für 
verschiedene Themen, 

sie gehen 
nur 

unterschied-
lich damit 

um.

Um Kundinnen 
langfristig 
binden zu 

können, gilt 
es, diesen 

Unterschieden 
Rechnung zu 

tragen! 

1. Frauen ςdie Zielgruppe der Gegenwart und der Zukunft

Fazit:
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1. Frauen ςdie Zielgruppe der Gegenwart und der Zukunft

Exkurs: Gendermarketing auf dem Vormarsch!

Für Frauen:

Warum Frauen 
immer noch zu 
viel von Männern 
erwarten.

Inhalt für beide 
Cover gleich!

Für Männer: 

Warum Frauen 
immer noch zu 
viel von Männern 
erwarten.

Inhalt für beide 
Cover gleich!

Media Markt weiß, was 
Frauen und Männer wollen.

Frauen: 
Mehr einkaufen, weniger 
ausgeben!

Männer: 
Alles anfassen, ohne eine 
geknallt zu kriegen!
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2. Was ist die LadiesCorner?

Die LadiesCornerΧ

LadiesCorner auf der IAA 2009

… spricht ganz gezielt Frauen an.

… bietet ein breites Themenspektrum rund ums 
Auto.

… bietet einen Mix aus Information, Kommunikation 
und Aktion. 

… informiert zusammen mit namhaften Partnern 
der Branche.

… setzt auf Interaktivität.

… ist ein Messestand, der sich im Look & Feel ganz 
bewusst von den anderen abhebt und spricht die 
Frauen auf eine ihnen adäquate Weise an.

… ist selbstverständlich für alle Messebesucher 
offen.

… bietet Unternehmen aus der Kfz-Branche eine 
Plattform zur gezielten Ansprache von Frauen.
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2. Was ist die LadiesCorner?

LadiesCornerMotorshow 2007

AMI (Auto Mobil 
International) 

2008

AMI (Auto Mobil 
International) 

2009

IAA 
(Internationale 

Automobil-
Ausstellung) 2009

AMI (Auto Mobil 
International) 

2010

IAA 
(Internationale 

Automobil-
Ausstellung) 2011

Die LadiesCorner hat sich auf Automessen etabliert.
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Die Resonanz? Das aufmerksamsstarke Standkonzept weckt Medieninteresse:

2. Was ist die LadiesCorner?

Tageszeitungen

ÅFAZ

ÅBild

ÅDie Welt

Publikumspresse für Frauen

ÅFür Sie

ÅLISA

Online-Presse

Åadac.de

Åkfz-betrieb.de

Åfocus.de
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3. Zahlen, Daten, Fakten: LadiesCorner IAA 2011

Datum: 11.09. bis 23.09.2011
Ort: Messe Frankfurt
Besucher: ca. 1.100.000
Standfläche LadiesCorner: ca. 250 q²m
Standort: Foyer Halle 4

Kommunikation:

Hallo Frau-
Newsletter

www.hallo-
frau.de

Ladies 
Corner-

Postkarten

Persönlich
e Ein-

ladungen

City Cards

Pressearbeit
/Medienkoo

peration

Hallo Frau-
Presseges

präch
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3. Zahlen, Daten, Fakten: LadiesCorner IAA 2011

Das sind rund 200.000 Frauen, 
die gezielt angesprochen 
werden wollen,

200.000 Frauen, die es zu 
erreichen gilt und

- 200.000 Frauen, die als 
potentielle Neukundinnen in 
Betracht kommen.

200.000 Frauen
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3. Zahlen, Daten, Fakten: LadiesCorner IAA 2011

Die Zielgruppen.

Auto interessierte 
Frauen

Presse

Fachbesucher und 
Fachbesucherinnen 

Familien
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Wir erarbeiten individuell zu Ihren 
Produkten interaktive Aktionen, 
Produkttests, Befragungen –fragen Sie uns 
nach unserer Idee zur Zielgruppe Frau!

Gewinnspiele, Gutscheinaktionen, 
Produktbefragungen etc.

Eine großzügige Lounge bildet den Mittelpunkt der LadiesCorner.
Diese dient als Plattform für Kommunikation und Austausch.

Um die Lounge werden einzelne Themeninseln positioniert…

Die einzelnen Themeninseln werden so gestaltet, dass jede Besucherin 
direkt mit den vorgestellten Produkten/Dienstleistungen in Berührung 
kommt.

Zur Messbarkeit des Erfolgs auch nach der Messe sowie zur Einbindung
des Handels stehen Ihnen verschiedene Maßnahmen zur Verfügung: 

4. LadiesCorner: Das Standkonzept

LadiesCornerςdie Umsetzung.
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4. LadiesCorner: Das Standkonzept

LadiesCornerςein Standbeispiel:
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4. LadiesCorner: Das Standkonzept

Feste Bestandteile der 
LadiesCorner

LadiesCorner

Gewinnspiel-
parcours

Info-Punkt

Relax-Ecke

Kommunikat-
ionsinsel

Themenspezi-
fische 

Aktionen

Fachvorträge 
& Experten-

runden

Präsentation/
direktes 

testen der 
Produkte am 

Stand
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Hintergrund: Frauen in der Auto-Branche sind nach wie vor in der Minderzahl.

Kerngedanke: Bildung von Netzwerken

- Die LadiesCorner bietet eine Plattform für Branchenkennerinnen zum Aufbau 
eines Netzwerkes und zum Herstellen von  Kontakten.

-Es besteht die Möglichkeit des Austauschs zwischen den Fachbesucherinnen 
im Lounge-Bereich. 

Vorträge und Informationsrunden ergänzen das Fachbesucherinnen-Konzept:

- Expertenrunden 

- Fachbeiträge/Vorträge

- Kompetenzkreis

- Vorstellung des Gender Marketing-Ansatzes

- Branchenstammtisch

4. LadiesCorner: Das Standkonzept

Auch Fachbesucherinnen wird in der LadiesCorner eine Plattform geboten
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5. Ihr Unternehmen in der LadiesCorner

Was bringt Ihnen die LadiesCorner?

ĄMöglichkeit der zielgruppenspezifischen Ansprache von Frauen in passender Atmosphäre.

Ą Aufmerksamkeit durch Außergewöhnlichkeit –bei Besuchern und Pressevertretern.

Ą Platzierung Ihrer Marke und Dienstleistungen in frauen-affinem Umfeld.

Ą Imagevorteile bei potentiellen Kundinnen.

Ą Kontakt zu potentiellen Neukundinnen.

ĄWettbewerbsvorteile gegenüber Konkurrenten.

Ą Präsenz in den Medien.
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Was kostet Sie die Messebeteiligung?

Promo-Paket S:*

- Individuelle Konzeption der Standpräsenz 

- Grafik und Text der Kommunikationsmittel

- Organisation der Standbetreuung

- Standauf- und abbau

- Standkosten (inkl. Strom, Wasser und Internet)

- Präsenz auf Logowand am Stand

- Einbindung in die Pressearbeit

- Auslage von Informationsmaterial und Give-aways

- Präsenz auf www.hallo-frau.de

ab 3.500,- Euro

5. Ihr Unternehmen in der LadiesCorner

*Alle Preise zzgl. MwSt. und Produktionskosten
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Was kostet Sie die Messebeteiligung?

Promo-Paket M:*

Promo-Paket S ergänzt um:

- Produktpräsentation am Stand

- Mini-Aktion/Gewinnspiel

- Standbetreuung durch Hostesspersonal Hallo Frau (ohne Fachpersonal)

ab 5.500,- Euro

5. Ihr Unternehmen in der LadiesCorner

*Alle Preise zzgl. MwSt. und Produktionskosten
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Was kostet Sie die Messebeteiligung?

Promo-Paket L:*

Promo-Paket M ergänzt um:

- Interaktive Aktion am Stand

- Branding einer kompletten Themeninsel

- Einbindung des Fachpersonals am Stand

ab 8.500 Euro

5. Ihr Unternehmen in der LadiesCorner

*Alle Preise zzgl. MwSt. und Produktionskosten
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Opel Corsa Edition Eisenach

Opel zeigte Flagge in der LadiesCorner. 

Insgesamt 11 Opel Partner aus dem Großraum Halle/Leipzig 
präsentierten das Prachtstück: den Opel Corsa Edition Eisenach. 
Schwarz, Rot, oder Goldgelb –
mit dem spritzigen Corsa Edition Eisenach stellten die Opel Partner ein 
echtes Highlight in der LadiesCorner aus. 

Außerdem:
Zum 20. Geburtstag der Opel Vertriebsregion Ost und dem Opel-
Standort Eisenach gab es das Jubiläumsmodell mit dem praktischen 
Fahrradträger Flex-Fix als Serienzubehör ab unschlagbaren 11.999,-
Euro. 

Mit freundlicher Unterstützung von

6. Beispiele
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Beliebt: Der Fahrradträger Flex Fix

Zahlen, Daten, Fakten:

•500 Blickkontakte* in der Stunde

•2.500 verteilte Service- und 
Probefahrten-Gutscheine

•2.000 Opel Eisenach Flyer wurden 
verteilt

Super, ich durfte das 

Fahradträgersystem selbst mal 

ausprobieren. Man war das einfach! 

Maria (52) aus Halle

Schön, dass man das Auto hier 

Ăganzñ anschauen und anfassen darf 

Ganz ungezwungen, den fahre ich 

bald mal Probe.

Helene (40) aus Leipzig

6. Beispiele
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Der Hingucker der LadiesCorner: 
Design your car!

Mit freundlicher Unterstützung von

Auf der AMI 2010 präsentierten wir das frisch 
lackierte Gewinnerinnen-Auto des Wettbewerbs 
„Design your car!“. 

Der Traum vom individuellem
Auto wurde Wirklichkeit für:
Nadja Groth aus 
Hannover

Herzlichen Glückwunsch!

6. Beispiele
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IDENTICA macht´s möglich!

Zahlen, Daten, Fakten:

Åfast 450 Blickkontakte* in der 

Stunde

Åindividuelle Betreuung durch

geschulte Hostess

* Besucherzählung am 

10.04.2010 13.00 bis 14.00 Uhr

6. Beispiele
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Hallo Frau GmbH
Oberbenrader Str. 51
47804 Krefeld
www.hallo-frau.de 

Nadine Pellen 
02151/36805-29 
nadine.pellen@hallo-frau.de

DANN FREUEN WIR UNS AUF EINE GUTE 
ZUSAMMENARBEIT –AUF DER IAA 2011!

Haben wir Ihr Interesse geweckt?


